Weber Shandwick Wahl -im-Web-Monitor
Bundestagswahl 2009

Zeitraum: 03.03. bis 16.03.2009 (14:00 Uhr)

Top-Themen der letzen 2 Wochen

0 Steinmeier und seine Schirmherrschaft des
Linux-Tages 2009

oOskar Lafontaine zum Abr

0 Merkel und Schwarzenegger erdffnen CeBit

o Steinmeier auf Wahlerfang in Merkels
Bundestagswabhlkreis

0 Merkel nutzt Winnenden um Wahlergunst zu
gewinnen
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Aktivitatsindex

Anteil je Partei an der
Webaktivitat

100% [~ M Linke
B Grune
FDP
W SPD
mCcDU

90 % [~

80%

0% —

60 % —

50%

40 % —

30%

20% |-

10% |

0%

02.03.2009

16.03.2009

Die FDP ist der Gewinner der
vergangenen 14 Tage, mit
einem Anstieg der Social Media
Aktivitat von 19,6%, dicht
gefolgt von Die Linke. Mit hohen
Social Media Scores bleiben die
Koalitionsparteien Spitzenreiter,
obwohl die SPD etwa 2% ihres
Anteils an der gesamten
Webaktivitét im Social Web
eingebi3t hat. Die Umstellung
des SPD YouTube Accounts
auf AWahl kampf
geringere Anzahl der Videoclips
zur Folge. Das wirkt sich
letztlich auf den Social Media
Score aus. Die CDU konnte
dagegen ihre Vorreiterrolle
festigen. Die Linke engagiert
sich stéarker und wird bei
Facebook und Twitter aktiver,
sichtbares Zeichen ist die
Zunahme an Profilen (z.B.

AOskar Laf ohinkai n
ist auch im Web 2.0
angekommen.
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Durch die in der letzen Woche erfolgte Umstellung des

Facebook-Layouts wird nun die Summe aller Aktivitdten eines
Profils erfasst (Pinnwand), wie z.B. Notizen, Fotos,
Veranstaltungen und weitere Posts der Kandidaten. Daher ist
bei allen Parteien ein hoher Anstieg der Facebook-

Kurzmeldungen zu erkennen.
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Themenindex

Gesamtzahl der Posts
im Umfeld der Kandidatennennung
Merkel Merkel 61,4

1114: 68,3 % Steinmeier 20,1

Westerwelle 10,0
Klnast / Trittin 2,7

Lafontaine 5,8

Lafontaine
87:53 %

Klnast/Trittin
46: 2,8 %

‘ Westerwelle
131:8,0 %

Steinmeier
253: 15,5 %

Auswertung der Top -Themen nach
Spitzenkandidat und Tonalitat

Auffalligstes Merkmal der
aktuellen Erhebung ist der
deutliche Anstieg an einzelnen
Kommentatoren zu den
jeweiligen Spitzenkandidaten
der Parteien. Das Engagement
im Social Web ist mit den
aktuellen Themen insgesamt
gestiegen. Nur Kiinast und
Trittin konnten verhaltnismagig
wenige Kommentatoren fir ihre
Themen aktivieren.

Der Anteil der Posts, in denen
die Bundeskanzlerin genannt
wurde, nahm um 7% zu.
Zurlckzufihren ist das auf die
Topthemen CeBit und Amoklauf
von Winnenden. Beachtung fand
auch Steinmeiers Veranstaltung
in Merkels Wahlkreis.

Auffallig ist bei AuRenminister
Steinmeier das Verhaltnis der
Anzahl der Posts zur Anzahl von
Kommentatoren. Die Themen
von Steinmeier haben die Social
Community am stérksten
involviert. Dennoch ist bei
Merkel und Steinmeier das hohe
Involvement der Social
Community inhaltlich eher
neutral bis negativ zu bewerten.
Die Opposition konnte mit
einigen Themen bei der Social
Community positive Resonanz
erzeugen. Mit seinen
Forderungen zur Lohnpolitik und
Finanzkrise hat Oskar
Lafontaine auffallig viele
Kommentatoren mit positiven
Beitragen flr sich aktiviert.

WEBER SHANDWICK

Advocacy starts here.



